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MUNICIPIO DE CAMPO MAIOR

Aviso n.° 1183/2017

Consolidacio da Mobilidade Interna

Para os devidos efeitos € em cumprimento do disposto na alinea b) do
n.° 1 edon.®°2 do artigo 4.° da Lein.° 35/2014, de 20 de junho, torna-se
publico que, na sequéncia de deliberacdo favoravel do 6rgéo executivo
datada de 18/01/2017, foi autorizada a consolidagio definitiva da mo-
bilidade interna do trabalhador José Eduardo Freitas Silva, ao abrigo do
disposto no artigo 99.°-A da referida lei, tendo sido celebrado contrato
de trabalho em fungdes publicas por tempo indeterminado, ficando
posicionado na 1.° posi¢@o remuneratdria e o nivel remuneratorio 8 da
tabela remuneratdria inica aprovada pela Portaria n.° 1553-C/2008, de
31 de dezembro, correspondente a categoria de Encarregado Operacional,
com efeitos a partir de 1 de janeiro de 2017.

20 de janeiro de 2017. — O Presidente da Camara, Ricardo Miguel
Furtado Pinheiro.
310197522

MUNICIPIO DO CARTAXO

Aviso n.° 1184/2017

Por delegagdio de competéncias e em cumprimento do disposto na
alinea b) don.® 1 do artigo 4.° da Lein.® 35/2014, de 20 de junho, na sua
atual redagdo, se torna publico que, por despachos de 13 de dezembro
de 2016, do Senhor Presidente da Camara, e apds anuéncia do Senhor
Presidente da Junta de Freguesia de Pontével e das trabalhadoras que
se encontravam no Municipio do Cartaxo, na situagdo de mobilidade
entre servigos, foi autorizada a consolidago das respetivas mobilidades
na categoria de assistente operacional, de Ana Margarida Coelho Vital
Moreira, Fernanda Barrela dos Santos Carvalho, Maria Lidia Patricio
Vieira da Silva e Maria Rosalia Ferreira Casaca Vieira, em postos de
trabalho existentes no Mapa de Pessoal de 2017 desta autarquia, na
carreira/categoria de assistente operacional, 1.* posi¢do remunerato-
ria, nivel 1 da tabela remuneratoria tnica, com efeitos a 3 de janeiro
de 2017, ao abrigo do disposto no n.° 3 do artigo 99.° do supracitado
diploma legal.

Mais se torna publico, nos termos da alinea d) do n.° 4 daquele di-
ploma, a extingdo do vinculo de emprego ptblico, na modalidade de
contrato de trabalho em fungdes publicas por tempo indeterminado, dos
seguintes trabalhadores do mapa de pessoal do municipio:

Manuel José Sousa Gongalves, carreira/categoria de assistente ope-
racional, 1.* posi¢do remuneratoria, nivel remuneratério 1 da tabela
remuneratdria Ginica, remuneragao de 530,00 euros, devido a caducidade
por aposentagdo, com efeitos a 1 de dezembro de 2016;

Maria Ludovina Camoez Canais da Costa, carreira/categoria de as-
sistente operacional, 1.* posicdo remuneratoria, nivel remuneratorio 1
da tabela remuneratoria unica, remuneragdo de 530,00 euros, devido
a caducidade por aposentagdo, com efeitos a 1 de janeiro de 2017;

Maria Rosa Pessoa da Silva Marques, carreira/categoria de assistente
operacional, 2.* posi¢cdo remuneratoria, nivel remuneratorio 2 da tabela
remuneratoria Ginica, remuneragao de 532,08 euros, devido a caducidade
por aposentagdo, com efeitos a 1 de janeiro de 2017.

4 de janeiro de 2017. — O Vereador, Fernando Manuel da Silva
Amorim.
310181102

MUNICiPIO DO ENTRONCAMENTO

Edital n.° 75/2017

Alteracdo ao Regulamento Municipal de Afixac¢iio e Inscricio
de Publicidade e Ocupacio do Espaco Publico

Jorge Manuel Alves de Faria, Presidente da Camara Municipal do
Entroncamento.

Faz saber que, por deliberagdo tomada em reunido ordindria reali-
zada em 31/10/2016 e sessdo da Assembleia Municipal efetuada em
30/11/2016, foi aprovada em definitivo a Alteragdo ao Regulamento
Municipal de Afixagao e Inscrigdo de Publicidade e Ocupagdo do Es-
pago Publico

O Regulamento, entra em vigor 15 dias apds a sua publicagdo nos
termos legais.
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Para constar, se publica o presente edital e outros de igual teor que
vao ser afixados nos lugares ptblicos do costume.

O presente edital encontra-se igualmente disponivel na pagina oficial
do Municipio em www.cm-entroncamento.pt

E eu, Gilberto Pereira Martinho, Chefe de Divisdo de Administra¢ao
Geral, o subscrevi.

2 de janeiro de 2017. — O Presidente da Camara Municipal, Jorge
Manuel Alves de Faria.

Introducéo

Com a publicagdo do Decreto-Lein.® 48/2011, de 1 de abril, procurou-
-se simplificar o regime de exercicio de diversas atividades economicas,
reduzindo encargos administrativos sobre os cidaddos e as empresas,
eliminando licengas, autorizagdes, substituindo-os por um reforgo da
fiscalizagdo a posteriori e mecanismos de responsabilizacdo efetiva
dos promotores.

A iniciativa «Licenciamento zero» tem ainda como objetivo a des-
materializagdo de procedimentos administrativos e a modernizagao da
forma de relacionamento da Administragdo com os cidaddos e empresas,
concretizando as obrigagdes decorrentes da Diretiva n.° 2006/123/CE,
do Parlamento Europeu e do Conselho, de 12 de dezembro, relativa aos
servicos no mercado interno, transposta para a ordem juridica interna
pelo Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de julho.

Com vista a concretizagao dos objetivos da iniciativa «Licenciamento
zeroy simplificaram-se ou eliminaram-se licenciamentos habitualmente
conexos com as atividades econdmicas sujeitas ao seu regime e fun-
damentais ao seu exercicio — concentrando eventuais obrigacdes de
mera comunicagdo prévia num mesmo balcdo eletronico — tais como
os relativos a utilizag@o privativa do dominio publico municipal para
determinados fins (nomeadamente, a instalagdo de um toldo, de um
expositor ou de outro suporte informativo, a colocagdo de uma floreira
ou de um contentor para residuos) e a afixagdo e inscricdo de mensagens
publicitarias de natureza comercial, em determinados casos relaciona-
dos com a atividade do estabelecimento, sem prejuizo das regras sobre
ocupagio do dominio publico.

Torna-se necessario definir procedimentos e critérios que visem asse-
gurar a conveniente utilizagdo daquele espaco pelos cidaddos e empresas,
no ambito da sua atividade comercial ou de prestagdo de servigos.

O presente regulamento congrega num Unico instrumento as regras
aplicaveis a inscrigdo e afixagdo de publicidade e a ocupagio do espago
publico no Municipio do Entroncamento, pretendendo, desta forma,
regular ambas as matérias, intrinsecamente ligadas entre si, de forma
unitaria, coerente e sistematica, estabelecendo regras que, em ultima
instancia, possibilitem um equilibrio entre a atividade publicitaria/ocu-
pagdo do espaco publico e o interesse publico, tendo presentes fatores
importantes como a estética, o enquadramento urbanistico e ambiental
bem como a seguranca.

Procurou-se na atual revisdo proceder a atualizagdo do enquadra-
mento juridico-legal e a simplificagdo de procedimentos tendo como
pano de fundo a utilizagdo das novas tecnologias no acesso aos atos
administrativos, designadamente através do balcdo do Empreendedor
¢ das Plataformas Digitais do municipio: servigos online e aplicagéo
para smartphones.

CAPITULO I
Disposicoes Gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento ¢ elaborado ao abrigo e nos termos dos
artigos 241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa, alinea k) do
n.° 1 do artigo 33.° em conjugagdo com as alineas com as alineas b) e
g)don.° 1doartigo 25.°., ambos da Lei n.° 75/2013 de 12 de setembro,
do disposto nos artigos 1.° e 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, do
Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril e no Decreto-Lei n.° 48/2011, de
1 de abril e do Decreto-Lein.® 163/2006, de 8 de Agosto, nas respetivas
redagdes em vigor.

Artigo 2.°
Objeto

O presente Regulamento estabelece o regime a que fica sujeita a
afixacdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial, visiveis do espago publico, assim como a utilizagdo desta
em suportes e a ocupagio e utilizagdo privativa do espago ptblico ou
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afeto ao dominio publico municipal em toda a area do Municipio do
Entroncamento.

Artigo 3.°
Defini¢oes
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) «Alpendre», «Sanefa», «Toldo», elemento rigido de protecdo contra
agentes climatéricos, com pelo menos uma agua, aplicavel a vaos de
portas, janelas e montras de estabelecimentos comerciais;

b) «Anuncio eletronico», o sistema computorizado de emissao de
mensagens e imagens, com possibilidade de ligagdo a circuitos de TV
e video e similares;

¢) «Antncio iluminado», o suporte publicitario sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

d) «Antincio luminoso, o suporte publicitario que emita luz propria;

e) «Area contiguay:

i) Para efeitos de ocupagao de espago piblico corresponde a area que,
ndo excedendo a largura da fachada do estabelecimento, se estende até
ao limite de 8 metros medidos perpendicularmente a fachada do edificio
ou, até a barreira fisica que eventualmente se localize nesse espago;

ii) para efeitos de colocagdo/afixacdo de publicidade de natureza
comercial, corresponde a area que, ndo excedendo a largura da fachada
do estabelecimento, se estende até ao limite de 0,30 m medidos perpen-
dicularmente a fachada do edificio;

iii) para efeitos de distribui¢do manual de publicidade pelo agente
econdmico, corresponde a area que, ndo excedendo a largura da fachada
do estabelecimento, se estende até ao limite de 2 metros medidos per-
pendicularmente a fachada do edificio, ou, no caso de o estabelecimento
possuir esplanada, até aos limites da 4rea ocupada pela mesma;

/) «Baldo, insuflavel e semelhantey, todo o suporte publicitario des-
tinado a utilizagdo temporaria e que, para que possa exibir no ar a sua
mensagem comercial, care¢a de gas e possa ou ndo estar ligado ao solo
por elementos de fixacao;

g) «Bandeirolay, o suporte rigido que permanega oscilante, afixado
em poste, candeeiro ou estrutura idéntica;

h) «Cartaz, distico colante e outros semelhantesy, todos e quaisquer
meios publicitarios temporarios, constituidos por papel ou tela colados
ou, por outro meio, afixados diretamente em local confinante com a
via publica;

i) «Chapay, o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimensao ndo excede 0,60 m;

J) «Esplanada aberta», a instalag@o no espago publico de mesas, cadei-
ras, guarda ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores
verticais e outro mobilidrio urbano, sem qualquer tipo de protego fixa ao
solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragdo ou de bebidas
e similares ou empreendimentos turisticos;

k) «Expositor», a estrutura propria para apresentagdo de produtos
comercializados no interior do estabelecimento, instalada no espago
publico;

/) «Floreira», o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embe-
lezamento, marcagdo ou protegao do espago publico;

m) «Guarda-ventoy, a armagao que protege do vento o espago ocupado
por uma esplanada;

n) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem publicitaria ndo lumi-
nosa, diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas
portas ou janelas;

0) «Mobiliario urbano, as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas
no espago publico, destinadas a uso publico, que prestam um servigo
coletivo ou que complementam uma atividade, ainda que de modo
sazonal ou precario;

p) «Mupe» ou «Seta direcional», peca de mobiliario urbano mono ou
biface, com estrutura de suporte fixada diretamente ao solo, concebida
para suportar varias setas direcionais;

q) «Mupi» ou «tottemy, suporte publicitario biface e luminoso, cons-
tituido por moldura e superficie de afixacdo de mensagem publicitaria,
fixado ao solo através de apoio proprio e podendo, em alguns casos,
conter também informacgao;

r) «Painel» ou «outdoor», suporte publicitario constituido por mol-
dura e superficie mono ou biface de afixacdo de mensagem e respetiva
estrutura fixada diretamente no solo;

s) «Penddo», «Faixa», o suporte ndo rigido que permanega oscilante,
afixado em poste ou estrutura idéntica;

?) «Placay, o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com
ou sem emolduramento, cuja maior dimensao néo excede 1,50 m;

u) «Publicidade», toda a qualquer forma de comunicagdo efetuada por
entidades de natureza publica ou privada, no ambito de uma atividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou
indireto de promover quaisquer bens ou servigos, tendo em vista a sua
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comercializagdo ou alienagdo e de promover ideias, principios, marcas,
iniciativas ou instituigdes, bem como toda e qualquer forma de comu-
nicagdo promovida pela Administragdo Publica que tenha por objetivo,
direto ou indireto, promover o fornecimento de bens ou servigos;

v) «Publicidade sonora», a atividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgagdo da mensagem publicitaria;

w) «Suporte publicitario», o meio utilizado para a transmissao de
uma mensagem publicitaria;

x) «Tabuletay, o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publi-
citarias em ambas as faces;

y) «Vitrinay, o mostrador envidragado ou transparente, embutido ou
saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos, onde se expdem
objetos e produtos ou se afixam informagdes.

Artigo 4.°
Ambito de aplicacdo

1 — O presente Regulamento aplica-se a todas as ocupagdes e uti-
lizagdes privativas do espago publico ou afeto ao dominio publico
municipal.

2 — O presente Regulamento aplica-se ainda a todos os meios de
suportes de afixagdo, inscrigdo e difusdo de mensagens de publicidade
de natureza comercial visiveis do espago publico.

3 — Para além de outras legalmente previstas, excetuam-se do dis-
posto no n.° 2, ficando isentas de licenciamento, autorizagdo, comuni-
cagdo prévia com prazo, registo ou qualquer outro ato permissivo e de
mera comunicagao prévia:

a) Publicidade difundida pela imprensa, radio e televisdo;

b) Propaganda politica, sindical ou religiosa;

¢) Mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos, notifica-
¢des e demais formas de sensibilizagdo que estejam relacionadas, direta
ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a
utilizagdo de servigos publicos;

d) Comunicados, notas oficiosas ¢ demais esclarecimentos que se
prendam com a atividade de orgdos de soberania e da Administragdo
Publica;

e) Afixagdes ou inscri¢des respeitantes a servigos de transportes
coletivos publicos;

/) Anuncios de organismos publicos, de institui¢des de solidariedade
social, de cooperativas e outras instituicdes sem fins lucrativos relativos
as atividades que prosseguem;

2) Anuncios destinados a identificagio e localizagdo de farmacias, de
profissdes médicas e paramédicas ou outros servigos de satide, desde que
especifiquem apenas os titulares, horarios de funcionamento e, quando
for caso disso, especializagdes;

h) Placas identificativas de profissionais liberais.

4 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizagdo do espago publico
e do regime juridico da conservagdo da natureza e biodiversidade, a
afixagdo e a inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial ndo estdo sujeitas a licenciamento, a autorizagdo, a autenticagdo, a
validacdo, a certificaco, a atos emitidos na sequéncia de comunicagdes
prévias com prazo, a registo ou a qualquer outro ato permissivo, nem a
mera comunicagao prévia:

a) As mensagens publicitarias de natureza comercial afixadas ou
inscritas em bens que sdo propriedade ou legitimas possuidoras ou
detentoras entidades privadas e ndo sejam visiveis ou audiveis a partir
do espago publico;

b) As mensagens publicitarias de natureza comercial afixadas ou
inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou
detentores entidades privadas e a mensagem publicita os sinais distintivos
do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploragéo
ou esta relacionada com bens ou servicos comercializados no prédio
em que se situam, de forma legal, ainda que sejam visiveis ou audiveis
a partir do espago publico;

¢) As mensagens publicitarias de natureza comercial que ocupam o
espaco publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da exploragéo ou estdo relacionadas com bens ou servigos comerciali-
zados no estabelecimento;

5 — Estdo ainda abrangidas pelo regime disposto na alinea b) do
nimero anterior, as mensagens publicitarias de natureza comercial afi-
xadas ou inscritas em bens imdveis que sdo o objeto da propria transagdo
publicitada, com indica¢do de venda ou arrendamento.

6 — Para efeitos do n.° 4 sdo identificadas, no capitulo IV e V, as
condicdes a que a afixacdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publi-
citarias deve obedecer.
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Artigo 5.°
Prazo de duracio e renovacio do direito

O direito de ocupagio do espago publico e ou afixagdo, inscri¢do ou
difusdo de mensagens publicitarias adquirido nos termos previstos no
presente regulamento, a excegdo do requerido por periodos sazonais,
renova-se anualmente, desde que o interessado liquide a respetiva taxa,
nos termos previstos no Regulamento de Taxas e Licengas Ndo Urba-
nisticas do municipio do Entroncamento.

CAPITULO II
Procedimentos Aplicaveis

Artigo 6.°
Disposicdes gerais

1 — A ocupac@o do espaco publico esta sujeita aos procedimentos
de mera comunicagio prévia ou pedido de autorizagido nos termos do
n.° 4 do artigo 12.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na sua
atual redag@o ou a licenciamento ou concessao nos termos do regime
geral de ocupacdo do espago publico, conforme regulado nos artigos
seguintes.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior ¢ dos nimeros 3 e
seguintes do artigo 4.°, a afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens
publicitarias esta sujeita ao regime de licenciamento.

3 — Os requerimentos, a apresentar quando aplicavel, estdo disponi-
bilizados nos servigos municipais, nas paginas eletronicas do Balcao do
empreendedor e do municipio e na aplicag@o para dispositivos moveis
e deverdo ser acompanhados da informagao necessaria.

SECCAO1
Comunicagoes Prévias

Artigo 7.°
Regimes aplicaveis a ocupacio do espaco publico

1 — O interessado na exploragdo de um estabelecimento deve usar o
«Balcdo do empreendedor» para declarar que pretende ocupar o espago
publico, entendido como a area de acesso livre e de uso coletivo afeta
ao dominio publico, para algum ou alguns dos seguintes fins:

a) Instalagdo de toldo e respetiva sanefa;

b) Instalagdo de esplanada aberta;

¢) Instalag@o de estrado e guarda-ventos;

d) Instalagdo de vitrina e expositor;

e) Instalagdo de suporte publicitario, nos casos em que ¢ dispensado
o licenciamento da afixacdo ou da inscri¢do de mensagens publicitarias
de natureza comercial,

/) Instalacdo de arcas e maquinas de gelados;

g) Instalag@o de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;

h) Instalagao de floreira;

i) Instalac@o de contentor para residuos.

2 — Aplica-se o regime da mera comunicagdo prévia no “Balcao
do empreendedor”, estabelecido no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril, a declaragdo referida no niumero anterior caso as caracteristicas e
localizagdo do mobiliario urbano respeitem os limites estabelecidos no
artigo 12.°, n.° 1, do mesmo diploma.

3 — Aplica-se o regime da autoriza¢do no “Balc@o do empreendedor”,
estabelecido no artigo 12.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, a
declaragdo prevista no n.° 1 do presente artigo caso as caracteristicas e
a localizagdo do mobiliario urbano néo respeitem os limites referidos
no numero anterior.

4 — A ocupagio do espago publico para fins distintos dos menciona-
dos no n.° 1 do presente artigo esta sujeita a licenciamento nos termos
do regime geral de ocupag@o do dominio publico das autarquias locais
e do presente regulamento, ndo podendo as correspondentes pretensdes
ser submetidas no “Balcdo do empreendedor”.

5 — Compete ao interessado proceder, no “Balcéo do empreendedor”,
as demais comunicagdes e atualizagdes de dados exigidas pelo Decreto-
-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, no que se refere as utilizagdes previstas
no n.° 1 do presente artigo.

6 — Pela ocupag@o do espago publico e publicidade serdo, quando
aplicavel, devidas taxas a cobrar nos termos do disposto no Regulamento
de Taxas e Licengas em vigor no Municipio e divulgadas no “Balcdo
do empreendedor”.
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7 — Os suportes publicitarios abrangidos pelo Licenciamento Zero
afixados na fachada do edificio cuja saliéncia maxima seja de até 5 cm
estdo isentos de taxas.

Artigo 8.°

Elementos que integram a comunicacio prévia
e o pedido de autorizacio

1 — Sem prejuizo de outros elementos identificados em portaria dos
membros do governo responsaveis pelas areas da modernizacéo admi-
nistrativa, das autarquias locais e da economia, a mera comunicagio
prévia referida no artigo anterior, conforme previsto no Decreto-Lei
n.°48/2011, de 1 de abril, contém:

a) A identificag@o do titular da exploragdo do estabelecimento, com
mengdo do nome ou firma e do nimero de identificacédo fiscal;

b) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome
individual;

¢) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome
ou insignia;

d) A indicag@o do fim pretendido com a ocupagdo do espaco pu-
blico;

e) A identificagdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario
urbano a colocar;

/) Adeclaragdo do titular da exploragdo de que respeita integralmente
as obrigacdes legais e regulamentares sobre a ocupagido do espago
publico.

2 — Os “pedidos de autorizacao” referidos no n.° 3 do artigo anterior
devem ser acompanhados de todos os elementos considerados obrigato-
rios e identificados em portaria dos membros do governo responsaveis
pelas areas da modernizacdo administrativa, das autarquias locais e
da economia, conforme o disposto no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1
de abril.

3 — A camara municipal analisa o “pedido de autoriza¢do” no prazo
de 20 dias a contar da receg¢do do requerimento e a sua conformidade
com as disposigdes legais e regulamentares em vigor, comunicando ao
requerente, através do «Balcdo do empreendedor»:

a) O despacho de deferimento;

b) O despacho de indeferimento, o qual contém a identificacdo das
desconformidades do pedido com as disposi¢des legais e regulamentares
aplicaveis e cujo cumprimento néo ¢ dispensado.

4 — O “pedido de autorizacdo” considera-se tacitamente deferido
caso a cdmara municipal ndo se pronuncie dentro do prazo mencionado
no nimero anterior.

SECCAOTI
Regime e Processo de Licenciamento

Artigo 9.°
Disposi¢des Gerais

Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situacdes nao
abrangidas pelas disposigdes do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
devendo as respetivas pretensdes ser apresentadas, mediante requeri-
mento apresentado na Camara Municipal do Entroncamento.

SUBSECCAO I

Licenciamento de Ocupagéo do Espago Publico

Artigo 10.°
Instruciio do pedido de Licenciamento

1 — O licenciamento sera solicitado através de requerimento apre-
sentado com uma antecedéncia minima de 15 dias Gteis em relagdo a
data pretendida para a ocupag@o do espago publico.

2 — O requerimento devera ser instruido com os seguintes elementos:

a) Planta de localizag@o atualizada (esc. 1:2000) com o local devi-
damente assinalado;

b) Planta de Implantag@o com referéncia a ocupacgéo pretendida;

¢) Memoria descritiva dos equipamentos a colocar referenciando o
pretendido;

d) Autorizagdo do proprietario, usufrutuario, locatario ou titular de
outros direitos, sempre que o meio de ocupagdo seja instalado em pro-
priedade alheia ou com regime de propriedade horizontal.
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3 — Sempre que possivel o pedido deve ser apresentado em suporte
digital.

4 — Poderdo ainda ser exigidos outros elementos considerados ne-
cessarios para uma melhor compreensdo do que ¢ pretendido.

Artigo 11.°
Licenca

1 — Ap6s o deferimento do pedido de licenciamento sera, em cada
processo, emitida uma licenga de ocupagao da via publica.

2 — As licengas referidas no niimero anterior serdo sempre concedi-
das a titulo precario, podendo a Camara Municipal do Entroncamento
proceder ao seu cancelamento ou suspensio, quando tal se justifique,
suspendendo-se igualmente os seus efeitos pelo tempo necessario, pe-
rante evento organizado ou considerado relevante pela Camara Municipal
que carega do referido espago.

3 — Na situag@o referida na ultima parte do ntimero anterior, as taxas
serdo devolvidas no valor correspondente ao periodo ndo utilizado.

4 — Com o deferimento do pedido, a Camara Municipal podera
definir, caso assim o entenda, limites da area a ocupar diferentes dos
solicitados.

Artigo 12.°
Taxas

Pela ocupagdo do espago publico sera devida uma taxa, nos termos
do disposto no Regulamento de Taxas e Licengas Nao Urbanisticas em
vigor no Municipio.

SUBSECCAO II

Licenciamento de Mensagens Publicitarias

Artigo 13.°
Instrucio do pedido de Licenciamento
1 — O pedido de licenciamento deve conter os seguintes elementos:

a) Nome ou designagdo completa do requerente;

b) Identificagao Fiscal;

¢) Residéncia ou morada da sede do requerente;

d) Indicagdo da qualidade em que requer a licenga;

e) Indicag@o do tipo de publicidade a licenciar;

/) Identificagao exata do local onde sera efetuada a afixag@o, inscrigdo
ou difusdo da mensagem publicitaria;

g) Periodo de tempo pretendido para a concesso da licenga;

h) Indicacdo do niimero do alvara de licenga ou autorizagdo de uti-
lizagdo do imével.

2 — O requerimento devera ainda ser instruido com os seguintes
elementos:

a) Memoria descritiva do projeto, com indicagdo dos materiais a
utilizar, forma, cores e dimensdes;

b) Desenho do suporte publicitario, com indicagdo da forma, materiais
a utilizar, dimensoes e/ou balango para afixaco, ou fotomontagem/foto-
composigao esclarecedora da situagao final pretendida, apresentada em
formato A4 ou A3, quando entregue em suporte de papel. Em ambos os
casos deve indicar o resumo dos textos/mensagens a projetar;

¢) No caso de suportes publicitarios a colocar em edificios, deve
apresentar-se desenho de algados e corte cotado esclarecedor do suporte
publicitario e com indicagdo dos materiais, cores e texturas a utilizar;

d) Fotografia a cores com legibilidade adequada assinalando-se o local
pretendido, englobando toda a fachada onde se pretende a instalagao,
quando se trate de reclames;

e) Plantas de localizagdo, que podem ser obtidas na pagina eletronica
do municipio ou fornecidas pela Camara, a escala 1:25000, 1:2000 ou
1:1000, quando disponivel, com indicagao tdo precisa quanto possivel
do edificio previsto para a afixagdo, bem como do suporte/dispositivo
onde sera afixado;

/) Declaragdo emitida pelo requerente em como este se responsabi-
liza por quaisquer danos emergentes causados sobre o Municipio ou
terceiros;

g) Documento comprovativo da legitimidade do requerente (pro-
prietario, locatario ou detentor de outros direitos) ou autorizagdo do
titular da legitimidade (proprietario, comproprietario, usufrutuario, su-
perficiario, condominio, etc.), concedendo permissdo para a inscri¢ao,
afixacdo ou difusdo.
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3 — Sempre que possivel, o pedido deve ser apresentado em suporte
digital.

4 — O requerimento para a obtencéo de licenga para a distribuigo
de impressos na via ptblica, para além do nome, identificacéo fiscal do
requerente e periodo de distribui¢do, devera ser acompanhado de um
exemplar dos mesmos.

5 — O licenciamento para a afixa¢do de cartazes fica apenas
dependente de pedido a efetuar & CAmara Municipal do Entronca-
mento, para efeitos de registo, arquivo e licenciamento, devendo
a comunicagdo ser acompanhada de 1 exemplar do cartaz ou da
maqueta do mesmo.

Artigo 14.°
Elementos complementares

1 — Nos 15 dias subsequentes a data de entrada do requerimento,
poderio ser solicitados ao requerente elementos, esclarecimentos ou
indicagdes necessarias a apreciagdo do pedido.

2 — A falta de indicagdo e/ou apresentag@o dos elementos, esclare-
cimentos ou indicagdes referidas no niimero anterior dentro do prazo
concedido, respeitando a legislagdo vigente sobre o assunto, implicara
o indeferimento liminar do processo e o consequente arquivamento do
mesmo.

Artigo 15.°
Pareceres

1 — A Cémara Municipal do Entroncamento solicitara pareceres a
outras entidades, nomeadamente do Instituto Portugués do Patrimdnio
Cultural, do Instituto de Estradas de Portugal, da Dire¢ao-Geral de Trans-
portes Terrestres, da Diregcdo-Geral de Turismo e do Servigo Nacional
de Parques e Reservas e Conservagdo da Natureza, tendo em conta os
diversos interesses e valores a acautelar no licenciamento.

2 — Os pareceres solicitados deverdo ser emitidos no prazo ma-
ximo de 30 dias seguidos a contar da data do oficio respetivo, findo
o qual podera o processo prosseguir e ser proferida a decisdo sem
tais pareceres, ndo podendo, no entanto, em caso algum, ser violada
a lei expressa.

Artigo 16.°
Indeferimento do licenciamento

1 — Constituem motivo de indeferimento do pedido de licenciamento
a violagdo de disposic¢des legais e regulamentares e/ou de normas técni-
cas gerais e especificas que sejam aplicaveis, bem como a verificacdo
de impedimentos e proibigdes previstas neste e noutros regulamentos e
diplomas legais, nomeadamente:

a) Desrespeito por normas técnicas gerais e especificas aplicaveis,
designadamente das previstas no presente Regulamento;

b) Quando o pedido nio estiver corretamente formulado e instruido,
nos termos do artigo 13.° do presente Regulamento;

¢) Quando contrarie qualquer dos critérios previstos no Capitulo IV
do presente Regulamento;

d) Quando o requerente for devedor a Camara Municipal do Entron-
camento por dividas relacionadas com a ocupagéo do espaco publico e
ou com a publicidade.

2 — Previamente a decis@o de indeferimento do pedido de licencia-
mento proceder-se-4 a audiéncia prévia dos interessados, de acordo com
o disposto no Cddigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 17.°
Decisao Final

1 — A decisdo final sobre o pedido de licenciamento devera ser pro-
ferida pela Camara Municipal do Entroncamento no prazo de 30 dias,
contado da data em que o processo esteja devidamente instruido com
todos os elementos necessarios a tomada de decisdo, nos termos dos
artigos 13.° a 14.° do presente Regulamento.

2 — Em caso de deferimento, a notifica¢do final da decisdo tomada
devera incluir o local e prazo para que o interessado possa proceder ao
levantamento da licenca e ao pagamento da taxa respetiva.

3 — O interessado dispora, entdo, de um prazo de 30 dias uteis
contados a partir da respetiva notificagdo, para que possa proceder
ao referido no ponto anterior, findo o qual e se a licenga nédo for
levantada nem a respetiva taxa liquidada, o processo de licencia-
mento caducara.

4 — A decisdo que tenha deferido o pedido de licenciamento caduca
se no prazo de 45 dias uteis a contar da respetiva notificacdo se nao for
levantada a licenga de publicidade.
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CAPITULO 11

Obrigacdes dos Titulares do Direito

SECCAO1
Ocupagao do Espago Publico

Artigo 18.°
Obrigacdes

Os detentores do direito de ocupagdo do espaco publico obrigam-se
a zelar pela limpeza do espago ocupado.

Artigo 19.°
Responsabilidade Civil

A responsabilidade civil, emergente da instalagdo e funcionamento
dos equipamentos, cabera exclusivamente aos proprietarios e utiliza-
dores dos mesmos.

SECCAOTI
Publicidade

Artigo 20.°
Obrigacdes do titular dos suportes publicitarios

Constituem obrigagdes do titular dos suportes publicitarios e dos
demais responsaveis:

a) Cumprir as condi¢des gerais e especificas a que a afixacéo e a
inscri¢do de mensagens publicitarias estdo sujeitas;

b) Manter a mensagem ¢ o suporte publicitario em boas condigdes
de conservagdo, funcionamento e seguranga;

¢) Retirar a mensagem publicitaria e o respetivo suporte, findo o prazo
de validade da licenga ou terminado o direito de manutengéo do suporte
no local, nos casos em que ndo se proceda a renovagao;

d) Repor o local ou espaco de inscri¢do, afixagdo ou difusdo da
mensagem publicitaria nas condi¢cdes em que se encontrava antes da
colocagao do suporte;

e) Manter atualizados todos os documentos que foram necessarios
ao licenciamento inicial, os quais poderdo ser solicitados em qualquer
altura pela Camara Municipal do Entroncamento;

) Cumprir as demais prescrigdes estabelecidas.

SECCAO III

Caducidade, Revogagédo e Remogao

Artigo 21.°
Caducidade da licenca

A licenga de ocupagdo do espago publico caduca nas seguintes si-
tuagoes:

a) Nao ter ocorrido a sua renovagao, por indicagdo expressa do re-
querente;

b) Tiver expirado o periodo de tempo autorizado a cada licenciamento
da ocupagdo do espago publico atribuido em regime de concesséo;

¢) Por morte, declaragdo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de
extingdo do titular;

d) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que
se reporta a licenga;

e) O titular comunicar & Camara Municipal que ndo pretende a re-
novag¢ao da mesma;

f) A Camara Municipal proferir decis@o no sentido da ndo renovagéo
da mesma.

Artigo 22.°

Revogacio da Licenga

A licenga para inscrigdo, afixagdo ou difusdo de mensagens publici-
tarias podera ser revogada, nos termos da lei, pela Camara Municipal
do Entroncamento, nas seguintes situagdes:

a) Sempre que excecionais razdes de interesse publico o exijam;

b) Quando o Titular da Licenca de Publicidade ndo cumpra com as
normas legais e regulamentares a que esta sujeito, nomeadamente as
obrigagdes emergentes do licenciamento as quais se tenha vinculado;
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¢) Sempre que o Titular da Licenga de Publicidade proceda a subs-
tituicdo ou alteragdo da mensagem publicitaria licenciada, salvo no
caso de suportes publicitarios em que a operagao se tenha circunscrito
a substitui¢@o por novo suporte, com as mesmas caracteristicas, desig-
nadamente material, cor, forma, texto, imagem, textura, dimensdes e
volumetria, em resultado da degradagdo do antigo suporte.

d) A revogagdo da licenga ndo confere direito a qualquer indemni-
zagao.

Artigo 23.°

Remocio de Suportes Publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou revogagio da licenga de publicidade,
deve o respetivo titular proceder a remogao dos suportes de publicidade,
no prazo maximo de 10 dias uteis, contados da extingdo da licenga ou
da notificagdo do ato de revogagdo, consoante o caso.

2 — Sem prejuizo do disposto no ponto anterior, a Camara Municipal
do Entroncamento podera ordenar a remogao dos suportes publicitarios
sempre que:

a) Se verifique a inscrigdo, afixacéo ou difus@o de publicidade sem
licenciamento prévio ou em desconformidade com as normas constantes
do presente Regulamento;

b) Se verifique ter existido desrespeito pelo disposto no artigo 27.°

3 — Para efeitos do disposto no numero anterior, a Camara Munici-
pal do Entroncamento devera notificar o infrator ou o proprietario do
imovel, fixando-lhe o prazo indicado no n.° 1, para proceder a remocao
do suporte publicitario.

4 — Caso exista desrespeito da notificacdo, podera a Camara Muni-
cipal do Entroncamento proceder a respetiva remogéo, a expensas do
titular da licenga ou do proprietario do imével.

5 — Aremogao devera ser complementada com a necessaria limpeza
do local, de modo a repor as condigdes existentes a data da emissao
da licenga.

Artigo 24.°

Publicidade Abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual apli-
cacdo de coimas e sangdes acessorias, a Camara Municipal do Entron-
camento podera, independentemente de prévia notificagdo, proceder a
remogao de suportes publicitarios sempre que se tenha registado utili-
zagdo indevida e abusiva do espago publico ou se verifique a existéncia
de perigo para a seguranca de pessoas e bens.

2 — Os proprietarios ou possuidores de locais onde forem afixados
cartazes ou realizadas inscrigdes ou pinturas murais com violagdo do
preceituado no presente Regulamento podem destruir, rasgar, apagar ou
por qualquer forma inutilizar esses cartazes, inscri¢gdes ou pinturas.

Artigo 25.°

Publicidade Concessionada
O Municipio do Entroncamento podera conceder, mediante concurso,
nos termos legais e dentro dos limites do concelho, o exclusivo para
inscrigdo, afixagdo ou difusdo de mensagens publicitarias.
Artigo 26.°
Taxas

1 — Pelas licengas de ocupag@o do espaco publico e publicidade ou pela
sua renovagdo, sdo devidas taxas nos termos do Regulamento de Taxas
e Licencas Nao Urbanisticas em vigor no Municipio do Entroncamento.

2 — As taxas sdo liquidadas com o deferimento do pedido de licen-
ciamento ou de renovagdo da licenga.

3 — As taxas sdo pagas aquando do levantamento da licenga.

CAPITULO IV

Ocupacio do Espaco Publico e de Afixacao
e Inscricio e Difusdo de Publicidade

SECCAO1
Principios Gerais

Artigo 27.°
Principios gerais de ocupacio do espacgo publico

1 — Sem prejuizo das regras contidas no n.° 2 do artigo 11.° do
Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, a ocupagdo do espago publico
ndo pode prejudicar:

a) A satide e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar
niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;
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b) O acesso a edificios, jardins e pragas;

¢) A circulagdo ferroviaria, rodoviaria e pedonal, designadamente de
pessoas com mobilidade reduzida;

d) A qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para
a sua degradacdo ou por dificultar a sua conservagao;

e) A eficécia da iluminagdo publica;

/) A eficacia da sinalizagéo de transito;

£) A utilizagdo de outro mobiliario urbano;

h) A ago dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

i) O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias de
classificagdo ou onde funcionem hospitais, estabelecimentos de satde, de
ensino ou outros servigos publicos, locais de culto, cemitérios, elementos
de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e chafarizes;

) Os direitos de terceiros.

2 — Os equipamentos ndo deverdo exceder os limites laterais exte-
riores dos estabelecimentos respetivos, nem dificultar o acesso livre e
direto ao edificio em que se integram, nem aos edificios contiguos.

3 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior, podera haver exce-
¢oes, sempre que a ocupagao se refira a promogao de atividades culturais
ou respeite a atividades de relevante interesse ptblico, em especial, o
interesse municipal, sujeita a deliberagdo camararia.

Artigo 28.°
Principios gerais de inscricdo e afixacido de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identifi-
cagdo da atividade exercida no imovel ou daquele que a exerce, ndo é
permitida afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em edificios
ou monumentos de interesse historico, cultural, arquiteténico ou paisa-
gistico, designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeada-
mente os de interesse publico, nacional ou municipal;

b) Os imoveis contemplados com prémios de arquitetura;

c) Edificios a preservar ou elementos notaveis identificados em
PMOT;

d) Iméveis onde funcionem servigos publicos;

e) Edificios religiosos ou cemitérios.

2 — Nao sera admitida a afixag¢do, inscri¢@o ou distribui¢do de men-
sagens publicitarias relativamente aquelas que, por si ou através dos
respetivos suportes, afetem a estética ou ambiente dos lugares ou da
paisagem, que provoquem a obstruc@o de perspetivas panoramicas, ou
ainda que causem danos a terceiros, designadamente:

a) Inscrigdes e pinturas murais ou afins, efetuadas em bens do dominio
publico ou privado que nio seja propriedade do autor da mensagem, do
titular desses direitos ou de quem dela resulte identificavel,

b) Os que afetem a salubridade dos espagos publicos;

c) Em suportes de sinalizagao, sinais de transito, semaforos, postes e
candeeiros de iluminagéo publica e mobiliario urbano publico;

d) Ilhas para pedes ou para suporte de sinalizagdo;

e) No interior de rotundas;

/) Nos parques para contentores, nos contentores € outros equipa-
mentos dos ecopontos;

g) Nos abrigos de passageiros, salvo publicidade devidamente con-
cessionada pelo Municipio.

3 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, podera haver ex-
cecdes, sempre que as mensagens se refiram a promogao de atividades
culturais ou respeitem a atividades de relevante interesse publico, em
especial, o interesse municipal, sujeita a deliberagdo camararia.

4 — A publicidade suportada por estruturas metalicas instaladas nas
fachadas dos edificios devera ser montada de modo a que as estruturas
metalicas fiquem, tanto quanto possivel, encobertas e sejam pintadas
de modo a que sejam minimamente notadas.

5 — Alinscrigdo ou afixagdo de publicidade nao podera ser licenciada
ou aprovada quando a mesma exigir a execucdo de obras de construcio
civil sujeitas a licenga e o respetivo pedido ndo tenha dado entrada e
sido ja aprovado pela Camara Municipal, ficando aquela condicionada
a emissdo prévia desta, nos termos da legislagdo aplicavel, ou seja, em
situagdo de necessidade de licenciamento cumulativo.

Artigo 29.°

Critérios adicionais das entidades com jurisdi¢cao
sobre os espacos publicos

1 — Nos casos em que ¢ dispensado o licenciamento da afixagdo ou
inscri¢do de mensagens publicitarias, de acordo com a alinea b) e ¢)
do n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.® 97/88, de 17 de agosto, na sua redagdo
atual, tendo em vista a promogdo da protecdo da estrada assim como
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da melhoria das condi¢des de seguranca rodoviaria e sem prejuizo das
regras definidas no n.° 2 do artigo 11.° do Decreto-Lei n.® 48/2011,
de 1 de abril e ainda os critérios definidos no presente regulamento, a
afixac@o ou inscricdo de mensagens publicitarias na proximidade da
rede de estradas nacionais e regionais, devera obedecer aos seguintes
critérios adicionais:

a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodovidrio do Estado;

b) A ocupagdo temporaria da zona da estrada para instalagdo ou
manutengdo das mensagens ou dos seus suportes esta sujeita a prévio
licenciamento da entidade responsavel pelas infraestruturas rodoviarias
nacionais;

¢) A mensagem ou seus suportes ndo deverdo interferir com as nor-
mais condi¢des de visibilidade da estrada e/ou os equipamentos de
sinalizag@o e seguranga;

d) A mensagem ou os seus suportes nao deverdo constituir obstaculos
rigidos em locais que se encontrem na direcdo expectavel de despiste
de veiculos;

e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer
fonte de iluminacéo direcionada para a estrada capaz de provocar en-
candeamento;

) Aluminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar
as 4 candelas por m%

2) Néo deverido ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinaliza¢do e seguranca da estrada;

h) A afixac@o ou inscrigdo das mensagens publicitarias ndo devera
obstruir os 6rgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o
livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranga, nomea-
damente os de mobilidade reduzida, para tal, a zona de circulagdo pe-
donal livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario ndo devera
ser inferior a 1,5 m.

2 — Toda a publicidade que ndo caiba na defini¢cdo do n.° 3 do ar-
tigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na sua redagdo atual, na
proximidade da rede de estradas nacionais e regionais, encontra-se
sujeita a autorizagdo prévia da entidade responsavel pelas infraestruturas
rodoviarias nacionais, conforme estabelecido no n.° 2 do artigo 2.° do
referido diploma legal.

SECCAO I

Instalagéo de Mobiliario Urbano e Suportes Publicitarios

SUBSECCAO I
No Interior dos Aglomerados Urbanos

Artigo 30.°
Regras gerais

Na instalagdo de mobiliario urbano e suportes publicitarios deve
ser tida em conta a legislacdo aplicavel designadamente a referente as
acessibilidades.

SUBSECCAO II
Nas Vias Municipais Fora dos Aglomerados Urbanos

Artigo 31.°
Condicdes de instalacio

Nas estradas e caminhos municipais, os suportes publicitarios devem
ser colocados a uma distancia minima de 1,50 m do limite exterior da
faixa de rodagem medida horizontalmente.

SUBSECCAO III

Publicidade na Proximidade das Estradas Nacionais Fora
dos Aglomerados Urbanos

Artigo 32.°
Excecoes
E permitida a colocagdo dos seguintes meios de publicidade:

a) Os que se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos
publicos ou particulares, desde que a publicidade seja afixada ou inscrita
nesses mesmos edificios ou estabelecimentos;
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b) Os antincios temporarios de venda ou arrendamento de imoéveis,
desde que nele localizados;

¢) Os de interesse cultural e de interesse turistico reconhecido, nos
termos do Decreto Regulamentar n.® 22/98, de 21 de setembro, republi-
cado em anexo ao Decreto-Lei n.° 1/2001, de 3 de janeiro.

CAPITULO V

Condic¢oes de Instalacio de Suportes Publicitarios
e de Afixacao, Inscricao
ou Difusdo de Publicidade

Artigo 33.°

Condicdes de afixacio ou inscri¢do de mensagens publicitarias
de natureza comercial em mobiliario urbano

1 — E permitida a afixagfio ou inscrigio de mensagens publicitarias
de natureza comercial em mobilidrio urbano nas condi¢des referidas no
presente regulamento.

2 — A afixag@o ou inscri¢ao de mensagens publicitarias de natureza
comercial numa esplanada deve limitar-se ao nome comercial do esta-
belecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou servigos
comercializados no estabelecimento ou ao logétipo da marca comercial,
em conformidade com o n.° 2 do artigo 17.° do Anexo IV ao Decreto-Lei
n.° 48/2011 de 1 de abril, na sua atual redagao.

3 — Nao sera autorizada a colocagao ou afixac@o de suportes publici-
tarios em postes de iluminagdo publica e em sinalizacdo rodoviaria.

SECCAO 1

Abrigos de Transportes Publicos

Artigo 34.°
Colocacio de publicidade

Podera ser afixada publicidade nos painéis laterais e no painel de
fundo, mediante solicitagdo através de requerimento disponibilizado nos
servigos municipais, na pagina eletrénica do municipio e na aplicagdo
para dispositivos moveis, mediante o pagamento da taxa respetiva,
devendo ser tidas em conta as medidas disponiveis nos respetivos su-
portes.

SECCAOTI

Bandeirolas, Faixas e Penddes

Artigo 35.°
Instalacio e remociao

1 — A colocagdo de bandeirolas e penddes em mobiliario urbano,
devera ser feita de modo a que os dispositivos permane¢am oscilantes
e em posi¢do perpendicular a via, ndo podendo constituir perigo para a
circulagdo rodoviaria e pedonal.

2 — A colocag@o de faixas de pano, de plastico, papel ou outro ma-
terial, que atravessem a estrada ou arruamento podera ser efetuada apos
requerimento apresentado com a antecedéncia minima de 10 dias uteis
relativamente & data pretendida para a colocagao.

3 — A remogao destes tipos de suporte deve ser efetuada no prazo
maximo de 8 dias apos a realizagdo do evento a que se reportam.

Artigo 36.°
Dimensodes

A dimens3o maxima das bandeirolas e penddes deve ser de 1 m de
altura por 0,60 m de comprimento.

Artigo 37.°
Distancias
1 — A distancia entre a parte inferior das bandeirolas, penddes ou
faixas e o solo deve ser igual ou superior a 2,20 m em relag@o ao pas-
seio ou ao solo.

2 — A distancia entre os diversos suportes deve ser igual ou superior
as50m.
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SECCAO III

Colunas Publicitarias e Marcos do Correio

Artigo 38.°
Condicoes de instalagcdo e dimensdes

1 — Devem ser instaladas em espagos amplos, como sejam pragas
e largos.

2 — Na sua instalagdo deve respeitar-se a lei das acessibilidades
em Vigor.

3 — A area maxima de superficie publicitaria deve ser inferior a duas
vezes 1,75 m por 1,20 m.

4 — A area maxima de superficie publicitaria permitida nos marcos
de correio ¢ de duas vezes 1,32 m por 0,62 m.

SECCAO IV

Mastros-Bandeira

Artigo 39.°
Condicoes de instalacao, distancias e dimensodes

1 — Sempre que qualquer entidade pretenda fazer uso da bandeira
nacional, tera de observar os condicionalismos impostos pela propria
legislacdo em vigor.

2 — Os mastros-bandeiras poderdo ser autorizados em situagdes
excecionais.

3 — A 4rea méaxima da superficie publicitaria ndo poderd exceder 2 m?.

SECCAOV

Mupes/Setas Direcionais

Artigo 40.°
Estrutura, cor e dimensdes

1 — Os mupes/setas direcionais deverdo ser uniformes.
2 — Como inscri¢ao apenas poderdo conter o sinal de dire¢o, o nome,
o logétipo e o tipo de estabelecimento ou empresa.

SECCAO VI
Mupis

Artigo 41.°
Condicdes de instalacao

1 — Na instalagdo deste tipo de suporte publicitario devera ser salva-
guardada a seguranca e integridade das pessoas e bens, nomeadamente
nas condi¢des de circulagdo pedonal e rodoviaria.

2 — Devera ser salvaguardada uma largura minima de passeio de
2,40 m e uma distancia minima ao lancil de 0,60 m.

Artigo 42.°
Prazos

1 — O suporte publicitario ndo podera manter-se no local sem pu-
blicidade por mais de 30 dias seguidos, tendo o respetivo titular que
proceder, no prazo de 10 dias a contar da notificacdo, a sua remogao,
sob pena de ser a Camara Municipal a proceder & mesma, a expensas
do titular da licenca.

2 — Se passados 60 dias sobre o fim do prazo da notificagio referida
no nimero anterior, o mupi continuar sem publicidade, passara para
posse do municipio.

Artigo 43.°

Colocacio de publicidade em mupis municipais

E permitida a colocagdo de publicidade nos mupis municipais, em
condigdes a analisar caso a caso e em fungdo, designadamente, da
disponibilidade do espago.
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SECCAO VI
Painéis

Artigo 44.°
Condicdes de instalacao

1 — E proibida a instalagio de painéis em 4reas de iméveis classifi-
cados, em vias de classificag@o ou incluidas em zonas de proteg@o dos
mesmos ¢ em nucleos historicos.

2 — Os painéis deverdo ser sempre nivelados, salvo nos casos em
que o declive dos arruamentos o ndo permita.

3 — O painel contera obrigatoriamente no canto inferior direito
uma placa identificadora do titular, com uma dimensdo maxima de
0,40 m x 0,20 m, bem como o numero de ordem atribuido ao su-
porte.

4 — Excecionalmente, poderao ser colocados painéis em empenas
cegas de edificios, nas seguintes condigdes:

a) A altura total ndo podera ultrapassar a linha inferior do beirado
nem alterar a forma e contornos do edificio;

b) Devera ser prevista uma distancia segura que impeca o batimento
na parede ocasionado pela sua oscilaco;

¢) O pedido de licenciamento, nestes casos, devera ser instruido com
a respetiva autorizacdo do condominio do edificio em causa.

Artigo 45.°
Dimensio e distincias
1 — Os painéis terdo que possuir as seguintes dimensdes:

a) 8 m de largura por 3 m de altura;
b) 4 m de largura por 3 m de altura;
¢) 2,40 m de largura por 1,75 m de altura.

2 — Poder3o ser licenciados, excecionalmente, painéis com dimen-
soes distintas dos indicados no ponto anterior, desde que nio afetem
o ambiente e a estética dos locais pretendidos e respetivos espagos
envolventes.

3 — A distancia entre a moldura inferior de cada painel e o solo ndo
podera ser inferior a 2,20 m.

4 — Séo admitidas saliéncias nas seguintes condicdes:

a) Desde que as mesmas nao ultrapassem, na sua totalidade, 0,5 m
para o exterior na area central e 1m? de superficie;

b) Desde que nao ultrapassem 0,5 m de balango face ao seu plano;

c) Nao se verifique uma distancia entre a parte inferior da saliéncia
e o solo inferior a 3 m.

Artigo 46.°

Condicdes de instalacdo em vedagdes, tapumes
ou outros elementos congéneres

1 — A instalag@o de painéis em tapumes s6 ¢ permitida enquanto
decorrerem obras no local.

2 — Quando afixados em tapumes, vedagdes ou elementos congé-
neres, os painéis deverdo ser sempre nivelados, a exce¢do de quando o
arruamento for inclinado.

3 — A estrutura de fixagdo ao solo devera ficar instalada no interior
do tapume, vedacdo ou elemento congénere.

SECCAO VIII

Relégios-Termémetro

Artigo 47.°
Distancias e dimensdes

1 — Os relogios-termémetro devem ter instalados preferencialmente
em placas separadoras de transito com uma largura igual ou superior a
3,20 m e uma distancia em relagdo ao topo da mesma, de pelo menos
2,20 m.

2 — A superficie publicitaria nio pode ultrapassar 1 m?> em cada
face.
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SECCAO IX
Quiosques e Bancas

Artigo 48.°
Condicoes de licenciamento

O licenciamento da ocupagdo do espago publico quer com quiosques,
quer com bancas, sera precedido de concurso para atribuicao de locais
destinados a instalagdo dos mesmos, mediante parecer prévio quanto
a localizagdo.

Artigo 49.°
Estruturas temporarias

1 — Nas bancas s6 poderdo ser exercidos os seguintes ramos de
comércio:

a) Venda de jornais, revistas e jogos oficiais;

b) Venda de artesanato;

¢) Venda de flores;

d) Todos os ramos autorizados no 4mbito da regulamentagio da venda
ambulante, com excec@o de doces, pastéis, frituras e comestiveis pre-
parados no local;

e) Promogao de produtos/servigos e distribuicao de flyers.

2 — O referido na alinea d) do niimero anterior s sera aplicavel a
aglomerados de venda ambulante ou mercados de levante.

SECCAO X
Esplanadas

Artigo 50.°
Localizacao

1 — A ocupagdo por esplanada aberta fica sujeita as condigdes refe-
ridas no presente regulamento.

2 — Mediante despacho fundamentado do presidente da Camara
ou do vereador com delegacdo de competéncias, pode ser autorizada
a instalag@o de esplanadas afastadas das fachadas dos respetivos esta-
belecimentos.

Artigo 51.°
Condicdes de instalacio

1 — A ocupagdo do espago publico com esplanadas abertas ndo pode
exceder a fachada do estabelecimento respetivo, nem dificultar o acesso
livre e direto a0 mesmo em toda a largura do véo da porta, num espago
nao inferior a 0,90 m.

2 — Quando a fachada do estabelecimento for comum a outros esta-
belecimentos ¢ indispenséavel a autorizagdo escrita de todos.

3 — Excecionalmente, poderdo ser excedidos os limites previstos no
n.° 1 do presente artigo, quando tal ndo prejudique o acesso a estabeleci-
mentos e ou prédios contiguos, devendo para tal o requerimento inicial
ser acompanhado da necessaria autorizagdo escrita do proprietario ou
proprietarios em causa.

4 — O mobilidrio a utilizar nas esplanadas abertas deve apresentar
qualidade em termos de desenho, materiais e construgao.

5 — Fora do horério de funcionamento do estabelecimento de hote-
laria ou similar, o equipamento amovivel da respetiva esplanada aberta
tera de ser retirado do espago publico.

SECCAO XI
Estrados

Artigo 52.°
Condicdes de instalacao

1 — Os estrados devem ser amoviveis, ndo podendo na sua colocagiao
exceder a cota maxima da soleira da porta do estabelecimento respetivo
ou 0,25 m de altura face ao pavimento.

2 — Sem prejuizo da observancia das regras estipuladas no n.° 2 do
artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e do disposto no
artigo 27.° do presente regulamento, na instala¢éo de estrados sio salva-
guardadas as condigdes de seguranga da circulagéo pedonal, sobretudo
a acessibilidade dos cidaddos com mobilidade reduzida, nos termos da
legislagdo em vigor.
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SECCAO XII

Guarda-Ventos

Artigo 53.°
Condicoes de instalacao
A instalacdo de guarda-ventos ¢ autorizada nas seguintes condigdes:

a) S6 podem estar instalados junto de esplanadas abertas e ser amo-
viveis;

b) Devem ser colocados na area contigua ao estabelecimento per-
pendicularmente ao plano marginal da fachada e junto a mesma sem
prejudicar o acesso e a circulag@o pedonal;

¢) Devem utilizar vidros ou acrilico inquebraveis e transparentes e
devem ser evitadas arestas, as designadas quinas vivas;

d) Nio ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a
seguranga, salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura
existentes.

Artigo 54.°
Dimensdes e distancias

1 — A distancia do seu plano inferior ao pavimento deve ser no
minimo de 0,05 m, ndo podendo a altura dos mesmos exceder 1,50 m,
contados a partir do solo.

2 — Quando exista uma parte opaca, esta ndo pode ultrapassar a altura
de 0,50 m contada a partir do seu limite inferior.

3 — A sua colocagdo junto a outros estabelecimentos s6 pode fazer-
-se desde que entre eles e as montras ou acessos daqueles fique uma
distancia ndo inferior a 1,20 m.

4 — Excetuam-se do disposto no numero anterior os casos em que
exista acordo entre os proprietarios de estabelecimentos contiguos.

SECCAO XIII

Toldos, Alpendres e Sanefas

Artigo 55.°
Condicdes de instalacao

1 — Na instalagdo de toldos, alpendres e sanefas devem observar-se
os seguintes limites:

a) Nos passeios, a ocupacdo devera deixar livre um espago nao inferior
a 0,50 m em relagdo ao limite exterior do passeio;

b) Em passeios de largura inferior a 2 m, a ocupagéo deverd deixar
livre um espago ndo inferior a 0,50 m relagao ao limite exterior do pas-
seio, podendo ser fixada uma distancia superior sempre que o trafego
automovel ou a existéncia ou previsdo da instalagdo de algum equipa-
mento urbano o justifique;

¢) Em caso algum a ocupagéo pode exceder o balango de 2 m, bem
como, lateralmente, os limites das instalagdes pertencentes ao proprio
estabelecimento;

d) A instalag@o deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou supe-
rior a 2,20 m e nunca acima do nivel do teto do estabelecimento a que
pertengam

e) A altura da aba dos toldos ndo deve exceder 0,20 m.

2 — E proibido afixar ou pendurar quaisquer objetos nos toldos,
alpendres e sanefas.

SECCAO X1V

Floreiras

Artigo 56.°
Condicdes de instalacao

1 — Deverdo apresentar qualidade ao nivel do desenho, dos materiais
e do estado de manutengdo das plantas instaladas.

2 — As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou
bagas venenosas.

3 — O titular do estabelecimento a que a floreira pertenca tem que
proceder a sua limpeza, rega e substitui¢ao das plantas, sempre que
necessario.
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SECCAO XV

Vitrinas

Artigo 57.°
Condicdes de instalacao

1 — Pode ser autorizada a aposi¢ao de vitrinas junto a porta de entrada
de estabelecimentos comerciais que ndo possuam montras.

2 — Na sua instala¢@o néo poderdo sobrepor cunhais, pilastras, corni-
jas, emolduramentos de vaos de portas e janelas, gradeamentos e outros
elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.

3 — A vitrina deve garantir uma integragio equilibrada na fachada
dos edificios e uma boa relagdo com as caixilharias existentes no esta-
belecimento e no edificio.

SECCAO XVI

Expositores, Arcas de Gelados, Brinquedos Mecanicos
e Equipamentos Similares

Artigo 58.°
Condicdes de instalacao

1 — Na colocagdo destes equipamentos sera observado o disposto
nos artigos 11.°, 12.° e 13.° do Anexo IV ao Decreto-Lei n.° 48/2011
de 1 de abril.

2 — Fora do horario de funcionamento dos estabelecimentos, todos
os equipamentos de apoio terdo de ser retirados do espago publico.

3 — Quando se trate de um pedido para estabelecimento com es-
planada, devem os mesmos ser instalados dentro da respetiva area au-
torizada.

SECCAO XVII
Chapas/Placas

Artigo 59.°
Condicdes de instalaciio e dimensdes

1 — Em cada edificio, as chapas devem ser todas do mesmo ta-
manho, cor e material e estar alinhadas, deixando entre si, distdncias
regulares.

2 — As placas ndo podem exceder na sua maior dimensdo 1,50 m.

3 — As placas de proibigao de afixag@o de antincios devem ser colo-
cadas preferencialmente nos cunhais dos prédios, mas nunca préximo
das placas que designam arruamentos, ndo podendo as suas dimensdes
exceder 0,20 m por 0,30 m.

4 — Nao poderao ocultar elementos decorativos ou outros com inte-
resse na composi¢io arquitetonica das fachadas.

SECCAO XVIII

Letras Soltas ou Simbolos

Artigo 60.°
Condicoes de instalacao, dimensdes e distancias

1 — Nao poderao ocultar elementos decorativos ou outros com inte-
resse na composi¢do arquitetonica das fachadas.
2 — Nao poderdo exceder 0,40 m de altura e 0,10 m de saliéncia.

SECCAO XIX

Letreiro

Artigo 61.°
Condicoes de instalacao e distancias

1 — Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros, com in-
teresse na composi¢ao arquitetonica das fachadas.

2 — Os letreiros ndo podem exceder o limite lateral dos estabeleci-
mentos, nem um balango de 0,10 m em relagédo a fachada.

3 — A distancia em relag@o ao solo nunca pode ser inferior a 2,20 m
e nunca acima do nivel do teto do estabelecimento a que pertengam.
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SECCAO XX

Pala

Artigo 62.°
Condigdes de instalacdo e distancias

1 — Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com inte-
resse na composic¢ao arquitetonica das fachadas.

2 — As palas ndo podem exceder o limite lateral dos estabeleci-
mentos.

3 — Nao podem ser instalados a menos de 2,20 m em relagéo ao solo
e nunca acima do nivel do teto do estabelecimento a que pertengam.

4 — Nunca podem exceder 50 % da largura total do passeio.

SECCAO XXI
Tabuletas

Artigo 63.°
Condicdes de instalacao

1 — Sera autorizada a instalacdo de uma tabuleta ou dispositivo biface
por fragdo autonoma, exceto se ai for exercida mais do que uma atividade,
observando-se as condigdes referidas nos artigos seguintes.

2 — Nao podem ser colocados acima do piso térreo.

3 — Em cada edificio as tabuletas devero ter todas 0 mesmo tama-
nho, devendo estar alinhadas, deixando entre si distancias regulares e
apresentar cores ¢ materiais adequados a estética do edificio.

Artigo 64.°
Dimensoes

1 — As tabuletas ou dispositivos biface ndo poderdo exceder os 1,00 m
de balanco em relagdo ao plano marginal do edificio.
2 — A espessura dos dispositivos nao deve exceder a 0,30 m.

Artigo 65.°
Distancias

A instalagdo de tabuletas ou dispositivos bifaces, deve obedecer as
seguintes distancias:

a) O limite inferior do dispositivo até ao solo deve ser igual ou su-
perior a 2,20 m;

b) Nao podem ser instaladas a menos de 3 m de outro dispositivo
semelhante ja licenciado, a exceco da instalagdo em galerias ou centro
comercial,

¢) O bordo exterior do dispositivo deve ficar afastado no minimo 0,50 m
do limite exterior do passeio, podendo esta distancia ser aumentada caso
se preveja a instalagdo de equipamento urbano ou trafego automovel que
justifique.

SECCAO XXII

Publicidade em Veiculos

Artigo 66.°
Defini¢ao

1 — Considera-se publicidade em veiculos a que se refere a dispo-
sitivos publicitarios instalados, inscritos ou afixados em veiculos de
transportes publico, particulares ou empresas.

2 — A afixag@o ou inscri¢do de mensagens de publicidade instalados,
inscritos ou afixados em veiculos particulares, de empresas ou de trans-
portes publicos que circulem na area do municipio do Entroncamento e
cujo proprietario, locatario ou usufrutuario tenha residéncia (no caso de
pessoas singulares), sede, delegagdo (no caso de pessoas coletivas), ou
qualquer forma de representac@o no concelho carece de licenciamento
da Camara Municipal, nos termos do presente Regulamento.

3 — Na éarea do concelho do Entroncamento a utilizagdo com fins
publicitarios de qualquer veiculo equipado com estruturas proprias ou
reboques, em circulagdo ou estacionamento, cuja finalidade principal
seja a transmissdo de mensagens publicitarias, sem sede, delegagao, ou
qualquer forma de representacdo no concelho, carece de licenciamento
da Camara Municipal, nos termos do presente Regulamento.

4 — No prazo de 5 dias apos a entrada do requerimento a solicitar o
cancelamento da publicidade nos veiculos, devera o requerente, trazer
junto do edificio da Camara Municipal, o veiculo, a fim do facto ser
verificado pelos servigos municipais.

2107

Artigo 67.°
Veiculos de empresas

Consideram-se veiculos de empresas, os que ostentam inscrigdes
publicitarias que identificam a empresa, atividade, produtos, bens e
servigos ou outros elementos relacionados com a atividade principal
do respetivo proprietario, locatario ou usufrutuario.

Artigo 68.°
Condigdes de instalacdo

A publicidade inscrita em veiculos de empresa nido pode fazer-se
através de meios ou dispositivos salientes da carrogaria original dos
mesmos e por questdes de seguranca nao pode obstruir a visibilidade,
cobrindo as superficies transparentes dos veiculos.

Artigo 69.°

Veiculos particulares

Consideram-se veiculos particulares, os que ostentam inscrigdes pu-
blicitarias de empresas, atividades, produtos, bens e servigos ou outros
elementos ndo relacionados com a atividade do respetivo proprietario,
locatario ou usufrutudrio.

Artigo 70.°
Condigdes de instalacio

A publicidade inscrita em veiculos particulares ndo pode fazer-se
através de meios ou dispositivos salientes da carrogaria original dos
mesmos e por questdes de seguranca nao pode obstruir a visibilidade,
cobrindo as superficies transparentes dos veiculos.

SECCAO XXIII

Transportes Publicos

Artigo 71.°
Condicdes de instalacio

Nos transportes publicos, a inscri¢do ou afixagdo de mensagens pu-
blicitarias ndo pode por questdes de seguranga sobrepor-se ou cobrir as
superficies transparentes dos veiculos, nomeadamente portas e janelas,
com exce¢ao do vidro da retaguarda.

SECCAO XXIV

Publicidade Aérea, Baloes Insuflaveis e Semelhantes

Artigo 72.°
Definicao

Considera-se publicidade aérea, a que se refere a dispositivos publi-
citarios instalados, inscritos ou afixados em transportes aéreos (avides,
helicopteros, zepelins, baldes, parapentes, para-quedas e outros) e em
baldes, insuflaveis e semelhantes (todos os suportes a utilizar tempora-
riamente que, para sua exposicao no ar care¢am de gas, podendo ou ndo
estabelecer-se a sua ligag@o ao solo por elementos de fixagdo.

Artigo 73.°

Condicdes de instalacio

1 — Nao podera ser utilizada em conjunto com publicidade sonora.

2 — Nao ¢ permitido o lancamento de panfletos ou de quaisquer
outros produtos.

3 — S6 poderdo ser utilizados integrando campanhas publicitarias e
com as respetivas restricdes as campanhas publicitarias de rua.

SECCAO XXV

Publicidade Sonora

Artigo 74.°
Condicoes

A difusdo de publicidade através de meios sonoros fixos ou méveis €
objeto de licenciamento temporario, devendo observar a legislagao em
vigor, nomeadamente a legislagdo sobre ruido.
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Artigo 75.°
Restricoes

A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial
apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares — durante
o seu horario de funcionamento —, de hospitais, cemitérios e locais
de culto.

¢) No periodo de 10 dias antes da ocorréncia do evento.

SECCAO XXVI

Campanhas Publicitarias de Rua

Artigo 76.°
Nogao

Entende-se por campanhas publicitarias de rua, para efeitos do pre-
sente Regulamento todos os meios ou formas de publicidade, de carater
ocasional e efémero que impliquem ag¢des de rua e o contacto direto
com o publico, nomeadamente as que ocorrem através de distribuicdo
de panfletos, distribui¢do de produtos e provas de degustagao.

Artigo 77.°
Condigdes de distribui¢io de panfletos publicitarios e produtos

1 — E proibida a distribuigo de panfletos publicitarios ou produtos
nas faixas de circulagdo rodoviaria.

2 — Néo ¢ permitida a projegdo ou langamento de panfletos publici-
tarios ou produtos através de agdes ou meios de transportes.

SECCAO XXVII

Sinalizagdo Através de Placas Direcionais Implantadas
em Locais Previamente Definidos

Artigo 78.°
Defini¢ao

1 — O municipio implementa em diversos locais do concelho a iden-
tificar, estruturas para colocagdo de placas de carater direcional a serem
utilizadas por agentes econdomicos com estabelecimento no concelho do
Entroncamento, com o objetivo de informar da localizagéo dos respetivos
estabelecimentos.

2 — No meio urbano, existirdo estruturas para colocar a entrada dos
arruamentos, com o objetivo de indicar a localizagdo das empresas.

3 — Na Zona Industrial, existira um painel que centraliza informagao
sobre as empresas ai instaladas e estruturas para colocar a entrada dos
arruamentos, com o objetivo de indicar a localizagdo das empresas.

3.1 — A Zona Industrial ¢ dividida por éreas, afetando-se uma cor a
cada uma dessas areas, de modo a facilitar a identificagdo e localizagdo
das empresas.

Artigo 79.°
Licenciamento e taxas

1 — Os interessados devem apresentar um requerimento dirigido ao
Presidente da Camara Municipal, de modelo disponibilizado nos servigos
municipais e na pagina eletronica do municipio, indicando o numero e
a localizagdo das placas pretendidas, para além de outras informagdes
a prestar no referido requerimento.

2 — Alicenga para a afixag@o da placa (ou placas) ¢ anual, cessando
no final do ano civil.

3 — Arenovagdo das licengas anuais devera ser efetuada até ao ultimo
dia atil do més de janeiro, salvo se outro periodo for expressamente
fixado.

4 — A colocagdo esta sujeita as seguintes taxas:

4.1 — Uma taxa de afixagdo, iinica e por placa, a cobrar com a entrega
do requerimento, pela colocagdo inicial na estrutura, de valor constante
dosn.osde 4 a 6, do artigo 3.° da Secc@o 11 do Capitulo 11 do RTTLNU,
consoante 0 caso;

4.2 — Uma taxa anual, a cobrar com a entrega do requerimento,
no valor constante do n.° 1 ou do n.°2 do artigo 3.° da Seccédo II do
Capitulo II do RTTLNU, consoante o caso.

5 — Alinscrig@o serd da responsabilidade do requerente, o qual devera
observar o estipulado no artigo 80.°

Didrio da Republica, 2. série— N.° 21 — 30 de janeiro de 2017

6 — A colocag@o da placa, ou placas, sera efetuada pelos servigos
municipais.

7 — Quanto a execugdo da placa, o requerente pode optar por duas
possibilidades:

7.1 — Ou assume a responsabilidade da sua execuc@o no respeito
pelas caracteristicas definidas no artigo seguinte;

7.2 — Ourequere ao municipio o fornecimento da placa, devendo os
elementos identificativos constar do requerimento.

Artigo 80.°
Caracteristicas do painel para a Zona Industrial e das placas

1 — O painel tem as dimensdes adequadas e contera o numero de
placas nominais individuais necessarias.

1.1 — Como inscrigao, as placas nominais apenas poderdo conter o
nome ou a designacéo social do estabelecimento ou empresa.

2 — Cada placa direcional tera as dimensdes de 90 cm x 15 cm.

2.1 — Como inscrigdo, apenas poderdo conter o sinal de direcdo, o
nome ou denominagao social, o logdtipo e o tipo de estabelecimento ou
empresa e a respetiva cor identificativa.

CAPITULO VI
Fiscalizacio e Contraordenacoes

Artigo 81.°
Fiscalizacao

1 — Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
nomeadamente a Autoridade de Seguranca Alimentar ¢ Econémica
nos termos do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, incumbe aos
servigos municipais competentes a fiscalizagdo do disposto no presente
Regulamento.

2 — Os servigos de fiscalizagdo, mediante eventual recurso as for-
cas de seguranga, poderdo acionar medidas cautelares para impedir o
desaparecimento de provas.

Artigo 82.°
Ocupagio ilicita do espago publico e danos

1 — O Presidente da Camara pode, notificado o infrator, ordenar a
remogao ou por qualquer forma inutilizagéo dos elementos que ocupem
o0 espago publico em violagdo das disposigdes do presente regulamento.

2 — O Presidente da Camara, notificado o infrator, ¢ igualmente
competente para ordenar o embargo ou demoligdo de obras quando
contrariem o disposto no presente regulamento.

3 — As quantias relativas as despesas realizadas nos termos dos niime-
ros anteriores, incluindo quaisquer indemnizagdes ou sangdes pecuniarias
que o Municipio tenha de suportar para o efeito, s3o de conta do infrator
ou de detentor no caso dos proprietarios dos iméveis.

4 — Quando as quantias devidas nos termos do niimero anterior nao
forem pagas voluntariamente no prazo de 30 dias a contar de notifica-
¢do para o efeito, sdo cobradas judicialmente em processo de execugdo
fiscal, servindo de titulo executivo certiddo, passada pelos servigos
competentes, comprovativa das despesas efetuadas.

5 — A ocupagio do espago publico devera ocorrer salvaguardando
a produgdo de quaisquer danos, encontrando-se o seu autor, obrigado a
proceder a reparagdo de quaisquer estragos ou deterioragdes que tenha
causado.

Artigo 83.°
Regime contraordenacional

1 — Constituem contraordenagdes puniveis com coima as situagdes
tipificadas na Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na atual redagao.

2 — Constituem contraordenagdes puniveis com coima as situagdes
tipificadas no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, aplicando-se ao
montante das coimas e as sangdes acessorias o disposto no mesmo
diploma.

3 — Constitui ainda contraordenac¢do punivel com coima de € 700
a € 5000, no caso de pessoa singular, e de € 2000 a € 15000, no caso
de pessoa coletiva, a ocupagdo do espaco publico para fins diferentes
dos previstos no artigo 7.° do presente Regulamento sem o necessario
licenciamento

4 — Constitui contraordenacao punivel com coima de € 350 a € 2500,
no caso de pessoa singular, e de € 1000 a € 7500, no caso de pessoa
coletiva a violagdo do n.° 5 do artigo anterior.

5 — A tentativa e a negligéncia sdo sempre puniveis.
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6 — As regras processuais aplica-se o disposto no Decreto-Lei
n.° 433/82, de 27 de outubro, na atual redagao.

7 — Sempre que se verifiquem violagdes ao disposto no Codigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro,
na atual redagdio, deve a Camara Municipal comunicé-las ao Instituto do
Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo 37.° e para os
efeitos do preceituado nos artigos 38.° e 39.° daquele diploma legal ou,
em caso de alteracdes, nos termos da legislagdo subsequente.

8 — Compete ao Presidente da Camara ou ao vereador com compe-
téncias delegadas determinar a instauragdo e decidir sobre os processos
contraordenacionais que, por lei, sejam da sua competéncia.

9 — Sem prejuizo das disposigoes legais que determinem a reparti¢ao
do produto das coimas aplicadas por diversas entidades, o produto das
coimas aplicadas reverte para o Municipio.

10 — O montante das coimas sera atualizado anualmente, mediante
aplicacdo do indice de pregos ao consumidor publicado pelo Instituto
Nacional de Estatistica e relativo aos doze meses do ano anterior.

Artigo 84.°
Normas supletivas, transitorias e casos omissos

1 — Em tudo o que ndo estiver disposto no presente regulamento,
aplicar-se-do as disposigdes constantes do Decreto-Lei n.® 48/2011, de 1
de abril, e legislagdo conexa, bem como as disposi¢des da Lein.® 97/88,
de 17 de agosto, do Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril, e demais
legislacdo em vigor sobre as matérias objeto do presente regulamento.

2 — As duvidas suscitadas na aplicag@o das disposi¢cdes contidas
no presente regulamento serdo resolvidas por deliberacdo da Camara
Municipal.

Artigo 85.°

Entrada em vigor e producio de efeitos

O presente Regulamento entra em vigor 15 dias ap6s a sua publicagao
nos termos legais.
310201977

MUNICIPIO DE ESTREMOZ
Aviso n.° 1185/2017

Homologacio da Lista Unitaria de Ordenacéao Final

Nos termos e para efeitos do disposto no n.° 6 do artigo 36.° da Por-
taria n.° 83-A/2009 de 22 de janeiro, alterada e republicada pela Por-
taria n.° 145-A/2011, de 06 de abril, torna-se publica a lista unitaria de
ordenacdo final homologada por despacho de 10 de janeiro de 2017 do
procedimento concursal comum para preenchimento de um posto de
trabalho na carreira/categoria de Técnico Superior na area de Relagdes
Publicas e Secretariado, aberto pelo aviso n.° 13701/2016, 2.* série do
Diario da Republica de 07 de novembro.

1.° Nadia Marques Pereira Pires — 14,74 valores

12 de janeiro de 2017. — O Vice-Presidente da Camara, Francisco
Jodo Ameixa Ramos.
310175271

MUNICIPIO DE LISBOA

Aviso n.° 1186/2017

Antonio Inacio Carvalho Furtado, Diretor Municipal de Gestao Pa-
trimonial ao abrigo da competéncia subdelegada através do Despacho
n.° 80/P/2015, publicado no 2.° Suplemento ao Boletim Municipal
n.° 1119, de 30 de julho de 2015, torna publico que por deliberacéo
tomada na reunido da Camara Municipal de 30 de novembro de 2016
foi aprovado submeter a consulta ptblica o Projeto de Regulamento do
Patrimoénio Imobiliario do Municipio de Lisboa, publicado no 3.° Su-
plemento ao Boletim Municipal n.° 1192 de 22 de dezembro de 2016,
que para os devidos efeitos legais a seguir se publica.

18 de janeiro de 2017. — O Diretor Municipal de Gestdo Patrimonial,
Anténio Furtado.

Projeto de Regulamento do Patriménio Imobiliario
do Municipio de Lisboa

Nota justificativa

O atual Regulamento do Patrimoénio da Camara Municipal de Lisboa
foi aprovado em 1968, mantendo-se no essencial inalterado até aos
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nossos dias. Pese embora a invulgar longevidade, indicador meritorio,
sobretudo num tempo de proliferagdo legal e regulamentar, a verdade €
que se encontra hoje ultrapassado, desajustado, e até em desuso em mui-
tos dos seus aspetos, sendo mesmo anacronico no que se refere a bondade
das suas solugdes normativas do ponto vista da salvaguarda do interesse
publico patrimonial, da gestao sustentavel do patrimoénio imobiliario do
Municipio e da devida garantia da equidade intergeracional.

A elaboragio de um novo Regulamento do Patrimonio ¢ um imperativo
de gestdo e corresponde a um compromisso assumido, em maio de 2015,
aquando da constitui¢do da Direcdo Municipal de Gestdo Patrimonial.
Acolhe-se também o previsto na Mog¢do n.° 25/2015, aprovada por
unanimidade pela Cdmara Municipal de Lisboa em julho de 2015 ¢ as
Recomendagdes n.° 4/82 e n.® 1/83 aprovadas pela Assembleia Municipal
de Lisboa no tltimo trimestre de 2015.

Com o novo Regulamento do Patrimoénio Imobiliario Municipal
cumpre-se mais uma etapa do processo de especializagdo da gestdo
do patriménio imobilidrio municipal, conferindo carater normativo e
densificando muitos dos principios desenvolvidos e aplicados nos tl-
timos cinco anos, a0 mesmo tempo que se disciplinam ex-novo outros
segmentos da atividade de gestdo patrimonial municipal.

O instituto da gestdo patrimonial tem que ser permanentemente re-
pensado e aprofundado no seu conjunto, face a indispensabilidade da
sua adequagdo ao ambiente historico, administrativo e socioecondmico,
que cada vez mais propende para a rentabilizagdo e valorizagdo dos bens
publicos, assumidos como um recurso fundamental para o cumprimento
dos seus fins e para a rigorosa prossecucdo do interesse piblico.

E consabido que a rentabilidade dos ativos imobiliarios ¢ muito sen-
sivel a qualidade da atividade que é despendida na sua gestdo. Con-
trariamente ao que ¢ valido para outros segmentos do mercado, uma
estratégia passiva de mera detencgdo tende a ser mal sucedida. Exige-se
uma atuagdo eficiente que potencie o valor dos ativos municipais e uma
administracdo competente que salvaguarde o interesse publico.

Urge também quebrar alguns estigmas ainda existentes a propdsito
das condigdes de atuag@o das entidades publicas na prossecucdo das
suas atribuicdes, concretamente no ambito da gestdo e administracdo
de patrimonio, ndo confundindo legalidade, rigor e transparéncia com
conservadorismo, imobilismo e inflexibilidade.

O atual quadro regulamentar de que dispomos néo tem acompanhado
a crescente relevancia e complexidade da gestdo e administragdo do
patriménio municipal em geral, o que nos coloca perante o permanente
desafio de ali acomodar as necessidades do quotidiano e de desenhar
solugdes criativas devidamente fundamentadas e ajustadas a boa gestdo
publica.

As exigéncias de rigor, transparéncia, concorréncia e responsabilidade
entre geragdes que as operagdes patrimoniais, pelo impacto que tém na
gestdo da Cidade, requerem uma base normativa juridicamente solida
que enquadre e fundamente os termos e as condi¢des das propostas que
forem apresentadas aos orgdos municipais para efeito da boa decisdo
publica, informada e responsavel.

A gestdo do patrimoénio imobilidrio do Municipio tem assumido desde
2010 relevo e importancia crescente, desenvolvendo e executando ins-
trumentos e procedimentos que, no quadro da atividade municipal,
tém contribuido para potenciar o seu rigor, eficiéncia, eficacia e valor
acrescentado.

A dinamica gerada desde essa altura com a criag@o de programas
especificos de valorizagdo e rentabilizagéo do patriménio municipal e
com uma pluralidade de contratos incidentes sobre ativos disponiveis, o
programa de alienagdes em hasta ptiblica e o programa de novas aquisi-
¢oes, justificam um aprofundamento do quadro regulamentar aplicavel
e a consagragdo formal de muitos dos principios que ja tém vindo a ser
adotados por opgdo de funcionamento, apesar de estarem omissos no
ainda vigente Regulamento do Patrimoénio.

Aposta-se num corpo normativo subordinado aos principios constitu-
cionais, legais e regulamentares sobre o patrimoénio imobiliario ptiblico
que materializam a efetiva ponderacdo racional dos custos presentes e
intergeracionais versus os beneficios decorrentes dos interesses munici-
pais prosseguidos em cada operaca@o concreta, quanto ao procedimento
escolhido e aos objetivos de interesse publico a prosseguir através das
varias opgdes gestdo patrimonial legalmente admitidas, independente-
mente da sua natureza real ou obrigacional.

A gestdo imobiliaria do Municipio de Lisboa subordina-se aos prin-
cipios do patriménio imobiliario ptblico, cumprindo destacar pela sua
importéancia, os principios da onerosidade e da equidade intergeracional,
da concorréncia, transparéncia, participagio, controlo, responsabilidade
e demais principios estruturantes da atividade administrativa, nomeada-
mente, os principios da legalidade e da prossecuc@o do interesse publico,
protecdo dos direitos e interesses dos cidaddos, da boa administragdo
e da participagdo, entre outros que também regem o procedimento
administrativo em sentido lato.

Enraiza-se o modelo de gestdo do patriménio imobilidrio nos critérios,
boas praticas e principios internacionais que basicamente enfatizam a



